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For mation au commer ce inter national

Popul ation :

- Toute personne ayant a gérer
des opérations de commerce
international, collaborateurs et
membres des services
commerciaux & import/Export.

hjectifs

Acquérir une vision globale des opérations de commerce
international en situant les acteurs et les enjeux

Etudier de fagon approfondie les différentes composantes de
I’opération de commerce international (réglementaires, juridiques,
financieres et logistiques)

Pr ograme :

L e commer ce inter national
Réalités et enjeux
Particularités et environnement dela vente internationale
Le déroulement d’ une opération de commerce international
Lerdle des différents acteurs
La pénétration des mar chésinter nationaux
Les sources d informations international es
Recherche des cibles et identification des marchés
Modes de distribution et moyens d’ accés sur les marchés érangers
*L’ exportation directe
*’ exportation indirecte
*Recherche et sélection des partenaires
Les contrats de vente al’inter national
Basejuridique de lavente al’international
Structure et organisation d’un service export
Place du service export dans |’ entreprise
Letraitement des commandes
Lesincoterms
Etude des 13 incoterms, leur réle dans le commerce international
Ladouane
L’ organisation des services
L es modes deréeglement al’inter national
Les différents modes de réglement
Le crédit documentaire
Les agpectsfinanciers de I'inter national
La gestion du risque de change
La gestion destransports
La préparation du transport
L e recouvrement des créances al’international
Les différents modes de recouvrement
*Recouvrement par |’ entreprise
*Recouvrement par un cabinet
*Recouvrement par un assureur
Lanégociation al'international : les phénomenes transculturels
Importance et role des différences socioculturelles

Péri ode :

A dét erm ner

Dur ée :

12 jours

Ani mat eur ('s)

Ni veau d’ Etude Foncti on Cccupée




